


Corporate Design 

Die dem alten Design entnommene 
Wortmarke und Grundform der 
Bildmarke sind im Redesign prägnanter 
und spannungsvoller positioniert. Die 
Farbbalken symbolisieren - in Assozi-
ation zum Farbspektrum gebrochenen 
Lichts - die Informationsvielfalt, die 
durch das  breite Spektrum der InMed 
Leistungen und Produkte herunter 
gebrochen und vereinfacht wird.

Produktbroschüre

Wie auch der Messestand folgt die 
Produktbroschüre dem Konzept 
klarer Kommunikation und schlichter 
Gestaltung gemäß des neuen InMed 
Designs. Die Produktinformationen 
werden anhand von Screenshots 
visualisiert und bringen die Vorzüge der 
Leistungen damit unmittelbar auf den 
Punkt. Simplexität im wahrsten Sinne 
des Wortes.

Gestaltungselement 

Die Farbbalken des neuen InMed Logos 
bilden das Hauptgestaltungselement 
des Redesigns für sämtliche Kommu-
nikationsmittel und vervollkommnen 
den Gedanken der Vielfalt. Die flexibel 
verlaufenden Diagonalen verkörpern 
Aufstreben, Vision, Transparenz und 
Modernität und stellen damit den 
Bezug zu den elementaren Eigen-
schaften InMeds her.

Messestand

Der Messeauftritt wurde aus der 
Markenpositionierung und dem neuen 
Erscheinungsbild des Unternehmens 
entwickelt. 

Das Konzept lässt sich flexibel und 
modular auf verschiedene Messe-
anforderungen skalieren und greift 
gestalterisch den prägnanten Farb-
balken auf. Durch die Einfachheit der 
Gestaltung wird die Kommunikation 
auf eine klare, eindeutige Linie gelenkt.
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